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La facultad

Bienvenido a la Facultad de Comuni-
cacion de la Universidad de Piura. El
documento que tiene entre manos reune
informacion sobre la carrera de co-
municacion que ofrece la Universidad.
El contenido de este folleto expone los
campos de especializacion profesional
que trabajamos en la Facultad: comuni-
caciones de marketing, periodismo, co-
municacion audiovisual y comunicacion
internacional.

Los profesionales de la comunicacién son importantes
en el contexto de la llamada sociedad de la
informacioén y del conocimiento en que

vivimos. Facilitado por las nuevas
tecnologias de la comunicacion, el
mundo actual genera y comparte
grandes volimenes de datos. La
informacion se ha convertido en
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deradioytv,
nuevos medios
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un nuevo valor para las personas,
la empresas, las sociedades y los
estados.

Comunicacién hoy. El contexto actual
requiere personas preparadas para admi-
nistrar la informaciéon que nos circunda,
de profesionales que sean solidos pro-
veedores de contenido para los medios, tanto
si se trata de publicidad, periodismo, relaciones
publicas, guiones para television o cine, relacio-
nes internacionales o comunicacion corporativa.

En consecuencia, quedaron atras los dias en que las
facultades de comunicacion se enfocaban sélo en
la formacion de periodistas. Conscientes de ello, la
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Facultad de Comunicacion se ha adaptado a los
cambios y nuevos retos, ofreciendo un programa de
estudios y formacién profesional de 6ptima calidad.

Nuestra Facultad se estructura en Areas Académicas,
de acuerdo a los campos de investigacion y docen-
cia que tenga cada uno de nuestros profesores. Las
Areas Académicas son responsables
del contenido y gestion de

- un numero de asignaturas,
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asi como de desarrollar el
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mediante
Escritura la inves-
Periodistica . .,
(periodismo escrito, tigacion.
periodismo visual)
Facultad de

Comunicacion Por otra
parte, la

vida en la

Facultad no se
Comunicacion
Internacional
(relaciones
internacionales,
diplomacia publica)

reduce a clases,
trabajos y
evaluaciones.
En la Univer-
sidad existe una
amplia oferta de acti-
vidades extra curriculares de interés e importan-
cia en la formacion del universitario. Algunas de ellas
son las sesiones de Cine Forum, el Taller de Teatro,
los equipos de la seleccion de futbol y baloncesto de
la Universidad, las olimpiadas Ramoén Mugica, orga-
nizadas una vez al afio, entre otras.



Plan de estudios
de la Facultad

La Facultad ha desarrollado un plan de estu-
dios que integra los conocimientos y destrezas
generales de la comunicacién. Es decir, que la
educacion impartida cubre las diversas areas de
desarrollo profesional de la carrera: comunica-
ciones de marketing, comunicacién audiovisual,
perio-dismo y gestion de contenidos, y comuni-
cacion internacional.

Los estudios de comunicaciéon se basan en una
solida formacién humanistica, la misma que se
ofrece en los primeros afios de la carrera, dentro
de los Estudios Generales. A pesar de ello, desde
los primeros anos los alumnos ya se sumergen en
asuntos y cursos que tienen una relacion directa
con la comunicacion.

Por otro lado, el Plan de Estudios contempla
asignaturas de especializacion profesional,
por ello, el tltimo afo de la carrera con-
templa una variedad de cursos electivos,
que los estudiantes seleccionan de acuerdo

a sus intereses profesionales.

A esto se agrega dos temporadas de practi-
cas pre-profesionales que se exige durante el
verano a nuestros alumnos, lo que les ayuda
experimentar en el campo de la comunicacién
por el que hayan optado.

Otra caracteristica del Plan de Estudios es que in-
cluye asignaturas de perfeccionamiento del inglés

Comunicacién
Audiovisual

www.fcom-udep.net el Plan de Estudios se puede
descargar de la pagina web

de Facultad

técnico para comunicacion, pues se trata de una
importante herramienta para un profesional.

Complementario al Plan de Estudios, la Facultad
ofrece un servicio de Asesoramiento Personal a
todos los alumnos matriculados, de forma que
cada uno cuenta con un profesor (asignado o
elegido por el propio estudiante) quien lo orienta
a lo largo de la carrera, en aspectos académicos,
personales y profesionales.

Las asignaturas que componen en el Plan de

Estudios, asi como el orden en que se presentan,

han sido estudiadas y comparadas con la oferta de

otras presti- giosas facultades de comunicacion,

con el objeto de entregarles lo
mejor.

Comunicaciones
de Marketing

Si ha descargado el Plan
de Estudios de nuestro
web site, observara que
las asignaturas se es-
tructuran segun cada una

de las areas académicas de
la Facultad. El plan indica,
mediante flechas, las asig-
naturas vinculadas entre si.
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En el recuadro de cada curso se
sefiala su valor en créditos académicos (se requiere de 240 para
lograr el grado de bachiller). Las asignaturas indicadas en letras
rojas corresponden a Estudios Generales. El Ultimo afio de la ca-
rrera incluye seminarios electivos de diversas campos.

e Intranet
de Facultad

El funcionamiento académico de la Facultad se encuentra
informatizado con el objeto de facilitar las gestiones aca-
démicas de alumnos y profesores. Cada miembro de la
Facultad cuenta con un usuario personalizado y una clave
de acceso, que le permite entrar a ‘I, el servicio de intranet
(red interna) de la Facultad de Comunicacién. Utilizando
una computadora y el servicio de intranet, los alumnos
pueden:

:- matricularse en el semestre académico

ver las notas adquiridas en las asignaturas que cursa

I.I

conocer su historial académico actualizado

l.l

descargar materiales de clase que el profesor haya dejado

l.l

'f leer los anuncios que un profesor publique sobre su asignatura

:- hacer llegar solicitudes a la Secretaria Académica de Facultad

Nuestro
equipo docente

La Facultad de Comunicacion de la Universi-
dad de Piura es, en el Perq, el centro de ense-
fianza de comunicaciéon con el mayor nimero
de profesores a tiempo completo que cuentan

con el grado de doctor (Ph.D.)

www.fcom-udep.net conoce a los miembros
de la Facultad y sus
especialidades visitando el

web site.

tuno), de quien puede esperar orientacion académica
y profesional, asi como dialogar sobre posibles pro-
blemas o dudas que se plantee a lo largo de su paso
por la Universidad. Los alumnos cuentan con un

asesor académico desde el primer dia de clases en la
Universidad.

El 51% de

Master

Doctor (Ph.D.)

nuestros pro-
fesores ha
obtenido el titulo de
doctor en prestigiosas
universidades de Eu-

Licenciado

ropa y Estados Unidos,
en diversas especialidades de la
comunicacion, lo que asegura un nivel adecuado de
actualizacion, conocimiento y profundidad en las
asignaturas que dictan.

Nuestra Facultad también ostenta los ratios mas altos
del pais en lo que se refiere a nimero de profesores a
tiempo completo y nimero de estudiantes, asi como a
numero de doctores y nimero de alumnos.

Estos ratios permiten que la Facultad ofrezca un ser-
vicio de Asesoramiento Académico Personal a
cada uno de nuestros alumnos. Mediante este servi-
cio, la Facultad asigna un asesor a cada estudiante
(quien es libre de cambiar de asesor si le parece opor-

19 alumnos por profesor
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Ademas de la docencia, el quipo de personas que
laboran en la Facultad de Comunicaciéon dedica un
importante porcenatje de tiempo a investigar asuntos
de interés en sus areas de desarrollo profesional. La
Facultad publica cada ano la Revista de Comuni-
cacion, asi como libros y apuntes de diversos campos.
La serie de publicaciones mas importante la compone
la coleccion Persona y Comunicacion.

La Universidad de Piura tiene convenios de intercambio de alumnos e investigacion entre
profesores con mas de 40 universidades alrededor del mundo. Nuestra Facultad ofrece a los
alumnos la posibilidad de cursar medio afio, 0 un afio entero, de estudios en las Facultades de
Comunicacion de la Universidad de Navarra (1) (reconocida como la mejor en comunicacién
de Espana), la Universidad Austral (2) (Argentina) la Universidad de los Andes (3) (Chile).

Convenios de
intercambio e
investigacion

Proximamente se ofertara inter-
cambio con la Universidad Pana-
mericana (México).

Las estancias de intercambio
académico son enriquecedoreas
desde diversos puntos de vista:
humano, profesional, social, aca-
démico, etc.

Durante el intercambio, los alum-
nos pagan la pensién académica
corres-pondiente a su universidad
de origen.




Centro de Producciéon Audiovisual (CPA)

El edificio CPA es una
salade a& produonen instalacion de la Facultad
radiofénica de Comunicacién que
alberga distintos ambien-
set de television teS con eqUIp.amlIento
para el aprendizaje vy
_ practica en lenguaje y
videoteca produccién  audiovisual:
dos salas de edicion (una
de ellas con tres estacio-
_ nes para edicion digital,
laboratorio isla d_e ed|C|on . . .
de fotografia audiovisual J UN laboratorio de radio, un laboratorio de
fotografia, una sala de proyeccion y un set

de grabacion. Las instalaciones de edicion es-
tan equipadas con estaciones de edicion digital,
camaras de video digitales, equipo de luz y audio.
Por otra parte, el laboratorio de radio cuenta con
una cabina, la mesa de mezclas digital asi como
una analdgica.

En cuarto afo de carrera, todos los alumnos de-
ben cursar un seminario de técnicas de edicion y
utilizacion de equipos digitales. Mas adelante los
alumnos producen, como parte de una asignatura,
documentales, cortometrajes y reportajes sobre
diversos temas de actualidad.

Salidas profesionales: mas que periodismo

Estudiar comunicacién no es sinénimo de estudiar periodismo. A continuacién, un cuadro que expone
las caracteristicas relevantes de los mas destacados campos profesionales de la comunicacién.

comunicaciones de
marketing

Engloba la publicidad, relaciones ptblicas
y comunicacién corporativa, y responde
a las estrategias de comercializacion que
las empresas disefian para sus productos
o servicios. Un profesional de la comu-

nicacion debe ser capaz de integrar los
mensajes de los productos en funcién a
una estrategia concreta de marketing, de
construir una imagen de marca, asi como
gestionar la comunicacion de forma estra-
tégica, rentable y creativa. Las salidas
profesionales habituales son: agencias

de publicidad, agencias de relaciones
publicas, consultoras de marketing,
empresas de estudios de mercado y
departamentos de marketing en las
empresas.

comunicacion
audiovisual

El manejo del lenguaje audiovisual en sus
diversos formatos, asi como la adaptacion
a una tecnologia adecuada para la pro-
duccién en el campo de la comunicacion
audiovisual, son fundamentales en la
formacion del comunicador actual. Dado

que su trabajo consiste en presentar de
forma masiva mensajes audiovisuales que
el publico puede asumir como propios,
procuramos que nuestros egresados sepan
—mas alla de la habilidad técnica— elabo-
rar los mensajes con objetivos definidos y
con sentido de responsabilidad. Comu-
nicaciéon audiovisual se relaciona con la

television, la radio, el cine y las nuevas
tecnologias. Las salidas profesionales
ordinarias son: medios de comuni-
cacion, empresas de produccion au-
diovisual (radio, cine, tv) y empresas
de proyectos multimedia.

periodismo y la gestién
de contenidos

Desde sus inicios, en 1969, la Facul-
tad ha formado varias generaciones
de periodistas que hoy ejercen en los
del

Perti. Tanto editores como directivos de

principales medios informativos

las empresas de comunicacién recono-

cen la calidad de nuestros egresados y
confian en ellos. Los temas basicos en
el periodismo y la gestién de conteni-
dos estan relacionados con el estudio
de la opinién publica, la difusién de la
actualidad en la sociedad, el desarrollo
de los géneros informativos, asi como
la produccion y gestién informativa en

medios de comunicacién. Las salidas
profesionales ordinarias son: me-
dios de comunicacion, agencias de
noticias, gabinetes de prensa, rela-
citones con los medios, asi como la
gestion de informacion especializada
(econémica, internacional, deportiva,
entre otras.)

comunicacion

internacional

Otra salida profesional corresponde al
estudio de la comunicacion internacional,
pues se trata del ejercicio profesional en
asuntos vinculados al campo de las rela-
ciones internacionales y de la diplomacia

publica. Esta especialidad responde a la
coyuntura actual del sistema mundial de
la informacién, al protagonismo que la
misma informacién ha cobrado en las
naciones. Las salidas profesionales
ordinarias de este campo son: las em-
bajadas, las agregaduria de prensa y

de cultura, asi como los organismos
internacionales u otro tipo de orga-
nizaciones no gubernamentales. Los
interesados en esta area, una vez fi-
nalizada la carrera, pueden postular
a la Academia Diplomatica del Peri.

para obtener mas informacion sobre la Facultad, puede visitar nuestro web site, o bien escribirnos al correo electrénico que se indica:

comunica@udep edu pe
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